Plano de Testes A/B — Protocolo Corpo de Praia

Produto: Protocolo Corpo de Praia 30 Dias Plataforma: Meta Ads Duracao: 4 semanas

Semana 1-2: Teste de Paginas

Objetivo

Encontrar a variante de pagina de vendas com maior CVR.

Setup
Variante Pagina Orcamento Diario
A TSL (LP Long) R$17/dia
B LP Short R$17/dia
C TSL+VSL (Hibrida) ~ R$16/dia
Total R$50/dia

Metricas de Decisao

Metrica Minimo Aceitavel Meta
CVR 2,0% 3,5%+
Tempo na pagina 2 min 4 min+
Scroll depth 60% 80%+
CPA < R$75 < R$30

Criterio de Encerramento

e Minimo 100 cliques por variante (300 total)
e Minimo 3 vendas por variante

e Se nenhuma variante converter: revisar headline e hero antes de reiniciar

Decisao

e Vencedora recebe 70% do orcamento na semana 3
¢ Segunda colocada recebe 30%
e Ultima e descartada

Semana 3: Teste de Headlines

Objetivo

Otimizar a variante vencedora testando headlines diferentes.

Setup



Teste Headline Subheadline

H1 Original da variante vencedora Original

H2 Hook mais direto (resultado + preco) Anti-objecao

H3 Hook de dor (identificacao imediata) Original
Orcamento

e 70% na variante vencedora (R$35/dia, split entre H1-H3)
e 30% na segunda colocada (R$15/dia, controle)

Semana 4: Teste de Criativos
Objetivo
Encontrar os 3-5 criativos de melhor performance.

Setup

e 16 criativos divididos em 4 ad sets (4 por set)
e Budget de R$100/dia distribuido igualmente
e CBO (Campaign Budget Optimization) ativado

Metricas de Decisao

Metrica Ponto de Corte
CTR >=2,0%
CpPC <= R$1,20
CVR >=2,5%

Hook rate (video) >=25%

Decisao

e Top 3-5 criativos sao mantidos
e Criativos abaixo do ponto de corte sao desativados
e Novas variacoes dos top 3 sao criadas para a fase de escala

Calendario Resumido

Semana Teste Orcamento
1-2 Paginas (TSL vs LP Short vs TSL+VSL) R$50/dia
3 Headlines (3 variacoes) R$50/dia
4 Criativos (16 imagens, CBO) R$100/dia

Total 4 semanas R$1.750

Decisao
Vencedora + segunda
Headline vencedora

Top 3-5 criativos



